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- Evolucion del Marketing digital

Grandes tendencias del mercado digital

Diferencias entre marketing tradicional y digital

Como crear un Plan de Marketing Digital

Segmentacion y definicion del publico objetivo

Elaboracion de un plan de comunicacion

. Qué debemos medir al lanzar una campana de Marketing Digital?
Factores de éxito de una buena estrategia digital
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- Instalacion de Google Analytics
Primer vistazo a Google Analytics
Segmentos

Dimensiones y metricas

Paneles y Widgets

Informes Personalizados
Ejercicios Practicos
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SEO Online: Posicionate en la nueva era del Seo
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- Creacion de una Estrategia exitosa de Posicionamiento en Buscadores
Incrementar las visitas a un sitio web para monetizarlas mediante publicidad
Mejores herramientas del Especialista SEO
Cambios en el algoritmo de Google
Crear contenido optimizado y amigable con los buscadores para posicionarlo mejor
Nuevas formas de indexar el contenido
Crear campanas de publicidad en buscadores
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- La estrategia publicitaria en los buscadores a nivel local e internacional
(SEM -Search Engine Marketing)

- Como planificar una campana de busqueda y display en Google AdWords
con garantias de éxito

- Como planificar y optimizar una campana en Facebook Ads, Youtube, Twitter
y Linkedin Ads

- Basica del funcionamiento de Google Analytics

- Como medir el retorno de la inversion ( ROl )
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Herramientas publicitarias en Internet
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¢.Por qué LinkedIn? Hechos y cifras.

Fundamentos de la ley de los 6 grados y networking.

Otras redes profesionales B2B y su influencia por paises.

Establecer los objetivos; ;Qué puede hacer una empresa con LinkedIn?

Creacion del perfil como piedra angular de actividad, de acuerdo con los objetivos.
Configuracion y Creacion del perfil al 100%. /
Uso de las herramientas de para empresas.

Las cuentas Premium,; caracteristicas y usos.

LinkedIn Ads & LinkedIn Mobile, configuracion, acciéon y medicion.

Caracteristicas avanzadas: Linkedin Analytics y Page Insights
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